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2025. godina bila je stabilna i uspjeSna godina za Turisticku zajednicu Grada OmiSa, obiljezena
daljnjim rastom turistickog prometa te nastavkom pozitivnih trendova u pred i posezoni. Na
podrucju Grada Omisa u 2025. ostvareno je ukupno 181.127 turistickih dolazaka i 1.078.020
nocenja, Sto predstavlja porast dolazaka za 3 % i no¢enja za 1 % u odnosu na 2024., odnosno
porast dolazaka za 9 % i noéenja za 7 % u odnosu na 2023. godinu.

U odnosu na prethodnu godinu, rast turistickog prometa u najvecoj je mjeri ostvaren izvan
vrhunca sezone, osobito u travnju, lipnju, rujnu i prosincu, dok je udio no¢enja ostvarenih u srpnju
i kolovozu blago smanjen. Navedeni pokazatelji upucuju na postupno smanjenje sezonalnosti i
ravnomjerniju raspodjelu turistiCkog prometa tijekom godine, Sto predstavlja jedan od strateSkih
ciljeva razvoja destinacije.

Omis$ je u 2025. godini zadrzao visoko 3. mjesto u Zupaniji prema ostvarenim nocenjima, s
udjelom od 5,74% ukupnih noéenja na razini Zupanije (+0,02 p.p.), ¢ime potvrduje stabilnu trziSnu
poziciju i kontinuitet rasta unutar destinacija Splitsko-dalmatinske zupanije. Podrucje Grada
OmiSa u 2025. posijetili su turisti iz 131 drzave. Dominantna trziSta i dalje su Poljska, Njemacka i
Ceska, koja zajedno ostvaruju 51,63 % ukupno realiziranih noéenja. lako njihov zajedniéki udio
biljezi blagi pad, struktura trziSta postupno se diversificira, pri Cemu pojedina tercijarna trzista
ostvaruju izraZenije stope rasta. Istodobno, zadrzana je prosjec¢na duljina boravka od 6 dana, Sto
je iznad prosjeka na razini Republike Hrvatske i Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Pozitivha kretanja zabiljeZzena su u gotovo svim skupinama smjeStajnih objekata, pri ¢emu su
hoteli ostvarili najveci relativni rast dolazaka i noc¢enja. Turisticki promet rastao je u svim
mikroregijama - Rivijeri, samom OmiSu te Zaobalju i Poljicima, s najizrazenijim stopama rasta
noéenja upravo u Zaobalju i Poljicima, §to potvrduje potencijal daljnjeg ravhomjernog razvoja
destinacije.

Ovo lzvjeSée o radu direktora za 2025. godinu donosi sazeti prikaz klju¢nih aktivnosti, projekata i
inicijativa koje je Turisticka zajednica provela tijekom godine, kao i procjenu njihovog doprinosa
razvoju turizma te jaCanju trziSne pozicije destinacije na domac¢em i inozemnim trziStima.

Radi preglednosti i jasnijeg uvida u realizirane programe, sadrzaj lzvjeS¢a organiziran je prema
programskim cjelinama utvrdenima Programom rada Turisti¢ke zajednice Grada OmiSa za 2025.
godinu.



1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

U 2025. godini izraden je Plan upravljanja destinacijom Omi$ za razdoblje 2026. — 2029., koji
obuhvaca analizu stanja destinacije, Studiju nosivih (prihvatnih) kapaciteta te definiranje
razvojnih smjernica za uravnotezen i odrziv razvoj turizma. U postupku izrade provedeno je
anketno istrazivanje medu posjetiteljima, dubinskiintervjui s klju¢nim dionicima te participativna
radionica s ciljem ukljucivanja lokalne zajednice u definiranje razvojnih prioriteta. Dokument je
tijekom godine prezentiran Turistickom vije¢u po pojedinim fazama izrade te je dovrSen krajem
2025., dok je pocetkom 2026. predvideno njegovo upucivanje u javno savjetovanje i na usvajanje
Gradskom vijecu.

U sklopu projektnog udruzivanja turistickih zajednica Split, Omis, Dugi Rat i Podstrana, tijekom
2025. provedena je participativna radionica u okviru izrade StrateSkog plana razvoja integriranog
kulturno-turistickog proizvoda Poljicka republika. Strateski plan, zajedno s pripadajuéim
Akcijskim planom, nalazi se u zavrSnoj fazi te je njegovo dovrSenje planirano pocetkom 2026.
godine.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Tijekom 2025. godine Turisticka zajednica Grada OmiSa provodila je aktivnosti usmjerene na
razvoj turistiCkih proizvoda, unaprjedenje postoje¢ih sadrzaja te sustavnu podrsku
manifestacijama, s ciljem produljenja turisticke sezone i dodatnog pozicioniranja Omisa kao
aktivne i autenti¢ne mediteranske destinacije.

Maketa stare gradske jezgre Omisa planirana je za realizaciju tijekom 2026. godine, a obuhvaca
izradu i postavljanje trodimenzionalne bron¢ane makete s prikazom tvrdava Mirabela i Fortica.
Tijekom 2025. provedene su pripremne aktivnosti koje su ukljucivale definiranje lokacije u Parku
hrvatskih branitelja, ishodenje suglasnosti Grada OmiSa, usuglasavanje konacnog izgleda
makete i postolja te razradu interpretacijskog i informacijskog sadrzaja.

Cikloturizam - Splitska rivijera projekt je ostvaren u suradnji turisti¢kih zajednica na podrucju
od Marine do OmiSa. Aktivnosti u 2025. godini bile su usmjerene na unaprjedenje bike proizvoda
kroz edukaciju dionika, standardizaciju kalendara biciklistickih dogadanja te aplikaciju QR
kodova na postojeée oznake radi bolje digitalne dostupnosti sadrzaja. Odrzavanje MTB staza
provedeno je u suradnji s BK Coast Riders.

Omis Summer Frei obuhvatio je niz aktivnosti koje su se prema unaprijed utvrdenom tjednom
rasporedu odvijale od lipnja do listopada 2025. godine, s ciliem obogacivanja dozivljaja
destinacije za sve generacije, a realizirani su:

= 3 Gusarska dana s koncertima zabavne glazbe, povorkama povijesnih postrojbi,
nastupima gradske glazbe, tematskim vodenjima, dje¢jim igraonicama i radionicama;

= 4 nastupa folklornih drustava na Poljickom trgu;

= 15 nastupa klapa;

= 7 projekcija kina pod zvijezdama na gradskoj plazi Punta;



= 9 Djecjih dana s edukativnim i likovnim radionicama te gostovanjima djecjih kazaliSta;
= 17 vodenih tura kroz povijesnu jezgru Grada;

= 14 interpretacijskih programa Price o omiskim gusarima na tvrdavi Mirabela;

= 17 interpretacijskih programa u Povijesnom muzeju Poljica u Gatima;

= 14 radionica glagoljice u Gradskom muzeju u Omisu;

= 17 planinarsko-pjeSackih tura na tvrdavu Fortica;

= 17 aqua aerobik programa na gradskoj plazi Punta.

Projekt je bio podrzan intenzivnom marketinSkom kampanjom koja je ukljucivala oglaSavanje
putem drustvenih mreza, radijske spotove, tiskane materijale te produkciju foto i video sadrzaja.

Proslava Dana Grada Omisa organizirana je u suradnji s Gradom OmiSem uz vecernji koncert i
gastro prezentaciju lokalnih ugostitelja.

Omiski polumaraton odrzan je 17. svibnja 2025. godine uz sudjelovanje 643 natjecatelja iz
Hrvatske i devet inozemnih zemalja. TZG Omi$ provodila je promotivne aktivnosti, dok je sportski
segment organizirala udruga Dinaridi Trails.

Dalmacija Ultra Trail odrzan je od 10. do 12. listopada 2025. godine uz viSe od 700 natjecatelja
iz 30 zemalja, a TZG OmiS$ sudjelovala je kao suorganizator. ZavrSnice utrka i dodjela nagrada
odrzani su na gradskoj plazi Punta.

Boziéna i novogodisnja dogadanja obuhvatila su dodatno blagdansko uredenje grada te
organizaciju programa za djecu i obitelji.

Ribarske veceri realizirane su kroz sedam dogadanja na podruc¢ju Omiske rivijere, promovirajudi
lokalnu gastronomiju i tradiciju.

Ostinato 2025. odrzan je u organizaciji Centar za kulturu Omis uz financijaku potporu TZG Omis,
obogacujuci kulturnu ponudu Grada.

Festival dalmatinskih klapa Omis (59. izdanje) organiziran uz financijsku potporu TZG Omi$ jos
jednom je predstavio Omis$ kao srediSte tradicijske dalmatinske klapske pjesme.

Grand Gourmet Festival odrzan je po prvi put u organizaciji udruge SKMER, uz financijsku
potporu TZG Omis.

Potpora ostalim dogadanjima realizirana je kroz dodjelu sredstava za 30 manifestacija koje su
razliCiti organizatori realizirali na podruc¢ju Grada Omisa tijekom 2025. godine, ¢ime je dodatno
ojacana raznolikost i atraktivnost turisticke ponude destinacije.



3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

Tijekom 2025. godine TZG OmiSa provela je niz integriranih marketinskih i komunikacijskih
aktivnosti usmjerenih na jaCanje prepoznatljivosti destinacijskog brenda, promociju turisticke
ponude i specificnih proizvoda te povecanje dostupnosti informacija posjetiteljima. Unatoc¢
ograniCenijem budzZetu u odnosu na vece destinacije, ostvaren je znaCajan komunikacijski i
digitalni doseg, Cime je dodatno potvrdena ucinkovitost strateskog pristupa promociji.

Digitalno oglasavanje i online kampanje predstavljali su srediSnji dio promotivnih aktivnosti. U
razdoblju od 8. svibnja do 31. kolovoza 2025. provedena je kampanja putem Google Search
Network i Google Display Network sustava, uklju€ujuci YouTube kanal, usmjerena na klju¢na
emitivna trzista Njemacke, Austrije, Ceske, Slovacke, Skandinavije, Ujedinjenog Kraljevstva,
Slovenije i Poljske. Tijekom Cetiri mjeseca ostvareno je 10.000.000 impresija, 404.000 pregleda
YouTube oglasa te 106.000 izravnih klikova na promotivne sadrzaje, $to potvrduje ucinkovitost
digitalne kampanje.

Drustvene mreze i video produkcija biljeZe znacajan kvalitativni i kvantitativni iskorak. Sustavna
produkcija Reels sadrzaja rezultirala je viSestruko ve¢im dosezima u odnosu na prethodne
godine. Reels vezan uz Gusarski dan ostvario je rekordnih 233.000 pregleda, dok su i drugi
videozapisi dosezali redom 179.000, 136.000 i 95.000 pregleda, uz niz dodatnih objava
usmjerenih na lokalne atrakcije, manifestacije i kulturne sadrzaje, koje su takoder ostvarile vrlo
visoke dosege. Za usporedbu, ranije su najvisi pregledi pojedinacnih Reels objava iznosili 10-15
tisucéa, Sto jasno pokazuje znacajan napredak u dosegu.

Instagram profil Visit Omis$ porastao je na 10.300 pratitelja (+12,8 % u odnosu na 2024.), dok je
glavna Facebook stranica dosegnula gotovo 80.000 pratitelja. Analizom sluzbenih Facebook
stranica turistiCkih zajednica vecéih hrvatskih destinacija vidljivo je da Visit Omis ostvaruje
iznimno znacajan digitalni doseg u odnosu na veli¢inu destinacije, svrstavajuéi se na peto mjesto
u Hrvatskoj po broju pratitelja, iza Zadra, Rovinja, Zagreba i Bola, a s veé¢im brojem pratitelja od
znatno vedéih destinacija poput Dubrovnika, Sibenika, Rijeke i Splita. Ovakav rezultat potvrduje da
TuristiCka zajednica Grada OmiSa, unato¢ manjim raspolozivim sredstvima, ostvaruje
nadprosje¢nu vidljivost i uc€inkovito doprinosi promociji Grada na domaéem i inozemnim
trzistima.

Tiskani mediji i specijalizirani vodici ostali su vazan segment promotivnog miksa. Ostvarena je
suradnja s medunarodnim vodi¢em Le Petit Futé, objavljen je oglas u asopisu Lust auf Kroatien
te su realizirani prilozi u publikacijama Hrvaska i Hrvaski turizem 2025. Objavljen je trojezi¢ni
¢lanak u Tip Travel Magazine, editorial u slovenskom Fokusplus 49, kao i sezonski advertoriali u
publikacijama Split in your pocket i Discover Split. Gastro i kamping segment dodatno su
promovirani kroz suradnju s Kamping udruzenjem Hrvatske te projektom 100 vodecéih restorana.

Vanjsko oglasavanje i regionalna vidljivost osigurani su odrzavanjem jumbo plakata na
frekventnim lokacijama na ulazima u Omi$ i Split, ¢ime je osigurana kontinuirana prisutnost
destinacije na turisti¢koj karti Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Odnosi s javnosSéu i promotivne suradnje obuhvatili su suradnju s novinarima i influencerima,
organizaciju studijskih posjeta, tematskih tura, zip line dozivljaja i voZnji brodom te provedbu
zajednickih promotivnih projekata s partnerima, ¢ime je dodatno oja¢ana medijska vidljivost i
percepcija destinacije nadomadéem i inozemnim trzistima.



Marketinske i poslovne suradnje realizirane su kroz projekt udruzenog oglasavanja, pri Cemu je
TZG Omis podrzala medijske planove subjekata Rudan d.o.o., Salve Regina Marija Bistrica d.o.o.
i Andro Internacional d.o.o., doprinosecéi koordiniranoj i sinergijskoj promociji.

Kreiranje promotivnih materijala i sadrzaja ukljucivalo je dotisak postojeéih offline materijala
(plan grada, vreéice, rokovnici i suveniri), tisak novog promotivnog materijala Klapa Story Hunt te
pripremu kulturno-povijesnog vodica (tekstovi, fotografije, lektura i prijevod). U digitalnom
segmentu realiziran je promotivnivideo za Omiski polumaraton te niz video sadrzaja za druStvene
mreze, od konceptualizacije i scenarija do snimanja i montaze.

Internetske stranicei pristupaénost obuhvatile su redovno tehni¢ko odrzavanje, zakup domene
te manje funkcionalne prilagodbe. U svrhu povecéanja pristupacnosti uvedena je opcija
prilagodbe velicine fonta i kontrasta pozadine za osobe slabijeg vida, Cime je dodatno
unaprijedena dostupnost sadrzaja.

Turisticko-informativne aktivnosti odnosile su se na redovno funkcioniranje TuristiCko-
informativnog centra, ukljuCujuci angazman studenata/informatora te plac¢u i materijalna prava
voditeljice TIC-a. U razdoblju od 5. svibnja do 12. listopada 2025. godine TIC je radio u
produzenom radnom vremenu u dvije smjene radi poveéane pristupacnosti i dostupnosti
informacija tijekom glavnog dijela turisticke godine, ¢ime je osigurana kontinuirana i kvalitetna
podrska posjetiteljima destinacije.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

Tijekom 2025. godine TZG OmiSa provodila je aktivnosti usmjerene na unaprjedenje turisti¢ko-
informacijskih sustava, podizanje kvalitete usluge u destinaciji te poticanje oCuvanja i uredenja
okolisa.

Turisticko-informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor obuhvacali su koriStenje aplikacije
mVisitor, koja je iznajmljivacima dostupna bez naknade. Tijekom godine duznicima turistiCke
pristojbe u viSe su navrata upucivani dopisi i uplatnice radi podmirenja zakonskih obveza, ¢ime
se osiguravala ucinkovitost sustava evidencije i naplate.

Upravljanje kvalitetom u destinaciji — Sigurna destinacija provedeno je kroz suradnju sa
Sportskim penjackim klubom Omi§, pri ¢emu je organizirana nabava materijala i alata za
odrzavanje i sigurnost penjaliSta na podrucju Grada OmiSa. Aktivnosti su ukljucCivale redovito
odrzavanje i zamjenu dotrajale opreme, Cime je unaprijedena sigurnost i kvaliteta boravka
posjetitelja aktivnog odmora.

Mala skola turizma / Omis EduFrei realizirana je u travnju 2025. kao drugo izdanje dvodnevnog
edukativhog programa namijenjenog lokalnim poduzetnicima i privatnim iznajmljivacima.
Program je obuhvatio teme razvoja autenti¢nih turisti¢kih proizvoda visoke dodane vrijednosti,
uloge lokalnog stanovnistva u oblikovanju turistickog doZivljaja, administrativnih i poreznih
aspekata poslovanja te panelraspravu s predstavnikom Porezne uprave. U sklopu projekta tiskan
je i Priruénik za vlasnike apartmana, ku¢a za odmor, studio apartmana i soba u domacinstvu, kao
prakti¢na podrSka unapredenju kvalitete smjeStajne ponude.



Manji projekti uredenja plaza odnosili su se na uredenje plaznih knjiznica i nabavu knjiga,
inicijalnu pripremu plaza za sezonu te postavljanje svlacionica, s ciljem podizanja standarda
komunalne i turisticke infrastrukture.

Manji projekti uredenja mjesta obuhvatili su nabavu i podjelu sadnica bugenvile u sklopu
edukativne radionice o uzgoju bugenvila kroz program EduFrei, autorski angazman za oslikavanje
autobusnih stajaliSta na podruc¢ju Grada OmiSa te aktivnosti vezane uz uredenje vidikovca
Gradac u suradnji s Gradom OmiSem. Navedene aktivnhosti doprinijele su estetskom unapredenju
javnih prostora i jacanju identiteta destinacije.

5. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

Administrativni poslovi obuhvacali su sve aktivnosti vezane uz rad zaposlenih, redovno
funkcioniranje ureda te rad tijela TuristiCka zajednica Grada OmiSa. U okviru ove skupine
provedene su aktivnosti vezane uz plac¢e zaposlenika, materijalne i operativhe poslove te rad
Skupstine i Turistickog vijeca.

Pla¢e su se odnosile na troSkove bruto placa i ostalih materijalnih prava za dvije djelatnice
TuristiCkog ureda zaposlene na neodredeno vrijeme te direktora TZG Omis.

Materijalni troSkovi odnosili su se na nabavu uredskog materijala i usluga, rezijske troSkove
(elektricna energija, komunalna naknada, odvoz otpada, CiS¢enje prostora i dr.), pravne i
posStanske troSkove, nabavu i odrzavanje racunalne opreme, knjigovodstvene i informatiCke
usluge, putne naloge, savjetovanja vezana uz GDPR i pravo na pristup informacijama, bankovne
aktivnosti, osiguranje te arhiviranje dokumentacije.

Rad tijela turisticke zajednice obuhvacéao je organizaciju i odrzavanje sjednica Skupstine i
TuristiCkog vijeca, uklju€ujuéi pripremu materijala i koordinaciju aktivnosti.

6. REZERVA

Tijekom izvjeStajnog razdoblja osigurana je potpora razli¢itim dogadanjima i inicijativama koje
nisu bile unaprijed predvidene Programom rada ili su se pojavile tijekom godine kao dodatne
potrebe i prilike. Donacije su isplaéene temeljem odluka TuristiCkog vijeca.



ZAKLJUCAK

2025. godina je bila aktivha i uspjesSna za Turisti¢ku zajednicu Grada OmiSa. Poslovanje Zajednice
odvijalo se uredno, sve zadatke i projekte provodili smo u planiranim rokovima, a tijela Zajednice
redovito su se sastajala i donosila odluke u okviru svojih nadleznosti.

Tijekom godine uspjeSno su provedene brojne aktivnosti usmjerene na promociju destinacije,
poticanje dogadanja i unapredenje turisticke ponude, Sto je dodatno unaprijedilo
prepoznatljivost OmiSa na domacem i medunarodnom trziStu te doprinijelo kvalitetnoj
prezentaciji kulturne i prirodne bastine.

Sustavno planiranje i koordinacija omogucili su kvalitetnu organizaciju turistiCke infrastrukture,
unaprjedenje sigurnosti u destinaciji, bolju informiranost posjetitelja i povecanu dostupnost
turistiCkih sadrzaja. Zahvaljuju¢i angazmanu djelatnika, svi projekti i aktivnosti provedeni su
kvalitetno i pravovremeno, pri c¢emu je TZG OmiS$ ostala servis posjetiteljima, partner lokalnim
dionicima i inicijator projekata od koristi posjetiteljima i lokalnoj zajednici.

Sve aktivnosti provedene su u skladu s donesenim Programom rada i odlukama TuristiCkog vijec¢a.
Fokus TZG Omi$ i dalje ostaje na jaCanju brenda OmiSa, unaprjedenju turistiCke ponude i
pruzanju kvalitetnih usluga posjetiteljima i lokalnoj zajednici.



